[bookmark: _GoBack]“蹭饭书记”为何自带感染力？

“到点了到点了，蹭饭蹭饭”“大娘，添双筷子可中啊”……近日，河南周口鹿邑县生铁冢镇范庄村的驻村第一书记董桂林火了，他用一句句地道的乡音、一碗碗“蹭”来的农家饭收获了千万点赞，也登上了社交平台的热搜。 “蹭饭”视频为什么能俘获网友的心？仔细翻看几期内容，我们可以看到许多“流量密码”：“蹭饭”是一种盲盒式的体验，网友们不知道这期视频董书记会去哪家吃，吃的是不是依然是面条；大爷大娘的热络招呼亲切又温暖，朴实的农村生活场景勾起了很多人的乡愁；董桂林爽朗的笑声、大口干饭的实在劲儿感染力十足；视频里对聊家常的“加密处理”，激发起网友的玩梗热情——“买会员能听吗”“我充值，这个八卦我得听”。

当前，各地基层干部纷纷入驻短视频平台，推介家乡、为特产带货，这也成了移动新媒体时代的特有景观。出现在公共视野中的年轻干部们，为我们展现了基层宣传的不同路径，有的以航拍展示当地美景，有的化身代言人穿着民族服饰唱起山歌，有的融合剧情打造“人设”，总之是各显神通，力求在流量池中为家乡博得一方天地。 应该说，只要镜头存在，人们便不可避免地带有些许表演痕迹。当然，这里的“表演”并非贬义，事实上，海量的基层宣传视频都是一种对当地某个侧面的加工演绎，董桂林的“蹭饭”系列视频也可以看作一种另辟蹊径的策划和展示。不过，“蹭饭”系列视频的高明之处在于，它将“传播”和日常履职干事巧妙地融合在了一起。 这也带给我们思考：有时候，基层宣传不必绞尽脑汁“为拍而拍”，让传播本身成为工作的副产品岂不更妙？很多干部在策划短视频时，常常陷入“被观看者”的焦虑，总想着什么形象更好、哪里更能惊艳网友、怎样的反转更吸引人，但其实履职者的本色就很好，因为基层工作本身就是散发着生命力的。

融合了真实生活的记录自有网友解读：“蹭饭”也是对村里独居老人的陪伴；自带的鸡蛋、面粉、牛奶是“饭钱”更是变相的慰问；做饭和吃饭的过程是对村民生活条件不着痕迹的观察；“聊八卦”是倾听村民心声的好办法；吃饭时露出彩椒酱、芝麻盐、烤鸡蛋等当地特产是最自然的带货……网友一句句的破译在说明着，当工作本身是真诚而有力的，那么视频的价值自然会显现，也会转化成人们主动传播的动力。 此前，宁夏固原市彭阳县杨坪村的大学生村支书张玮也曾在短视频平台上受到关注，她的视频里同样饱含粗粝的生活细节：和村民们一起搭建鸡舍、一起端着盆吃榆钱饭、一起包饺子。很多网友把她的视频当成“乡村电视剧”来追，更有不少游客慕名前往杨坪村旅游。 在技术赋能的时代，乡村同样不缺高清镜头，一切都有被看见的可能。董桂林和张玮们的实践告诉我们，不必焦虑“拍什么才火”，只要脚踏实地做事，乡村振兴的每一个平凡瞬间，都自带打动人心的力量。
