
江苏省仪征中学2024—2025学年度第二学期高三语文学科提升性练习

研制人：齐雪    审核人：卞文惠
姓名：________学号：________时间： 04.29作业时长： 30分钟 

一、现代文阅读（35分）

（一）现代文阅读I（本题共5小题，19分）

阅读下面的文字，完成1~5题。

一城“未平”，一城“又起”。从哈尔滨冰雪到天水麻辣烫，再到开封“王婆说媒”……一座又一座宝藏城市被“重新发现”，一批又一批游客蜂拥而至，持续印证着中央关于培育文娱旅游新消费增长点的前瞻性部署。
文旅热门城市缘何持续涌现？消费诉求有何新的变化？北京市科学技术研究院课题组从游客消费视角出发，就文旅城市吸引力、游客关注点、游客体验感、游客满意度等进行调研，共收回有效问卷近千份，一探释放文旅消费潜力、激活文旅消费市场的“流量密码”。
城市文旅出圈的影响因素
城市文旅频频出圈是产业融合发展的创新突破，是消费升级推动旅游自身演进的结果，也是旅游产业转型升级的重要表现。通过调研分析，其背后原因可从以下几点窥探：
首先，差异化的文化符号是城市文旅出圈的基础。调研发现（见图一），“当地文化特色符号”是吸引游客多次游玩文旅城市或愿意向他人推荐该城市最主要的原因。分析不断出现的热门文旅城市，其本身均具有独特的文旅资源。例如淄博的特色烧烤、哈尔滨的冰雪资源、开封“王婆说媒”等，都为游客提供特色且高质量的消费体验。差异化的文化符号构成了文化消费的独特景观，影响着用户的认知和实践，为社交平台的链式传播构筑了基础。
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其次，互动式的社交平台成为城市文旅出圈的关键。据课题组调研，有高达92.27%的游客会在旅行中将体验感较好的热门项目拍照、摄影记录，并发表在自己的社交媒体平台上。社交平台的介入，让消费者深度参与到城市出圈的全过程，游客既是消费者又是参与者、创造者，既是“热搜”内容的供给者、热门文旅城市的宣介者，又是这些资讯的受众和潜在消费者。社交平台链式传播和互动参与的特性，极大提升了游客参与和传播的积极性，激活了潜在旅游需求，最终形成了爆发式的聚合效应。
最后，以游客为中心的服务思维是城市文旅持续健康发展的保障。短时间的城市文旅出圈具有偶然性和自发性，但能否真正将线上流量转化为长期的线下流量，考验的是城市管理者的治理水平、城市整体的接待能力。比如，哈尔滨一系列接地气、高效率的应对举措和服务整改，让游客切实感受到了宾至如归，同时让网友们成功发现哈尔滨这个“冰雪宝藏”。这些频频出圈的城市背后，是城市管理者们以游客为中心的服务思维，能够深入了解、快速回应游客的需求，不断推出符合市场需求的文旅产品，并不断改进旅游服务质量，最终让偶然的“流量”转为必然的“长虹”。
文旅消费需求的变化趋势
除了文旅资源、传播媒介、治理能力等客体因素，作为文旅主体的消费者的需求变化，反映了城市文旅消费的新趋势，与文旅城市出圈形成呼应。
文旅消费市场呈现出结构下沉、规模升级的特征。课题组发现，近两年游客关注度较高的文旅城市中，哈尔滨、淄博、天水、开封等非一线城市、非旅游城市的小众旅游目的地不断涌现，折射出文旅消费市场结构正不断下沉的特征。从旅游客源地来看，中小城市、农村居民出游人数显著上升，以往不出游或较少出游的人开始加入出游队伍，文旅消费市场总体规模正在不断扩容。相应地，这也要求文旅市场提供更丰富、更多元的文旅产品和服务，满足不同群体、不同层级的消费需求。
旅游出行目的从“一路观光打卡”转变为“一地深度体验”。调研发现，放松休闲、调整情绪成为当下不少人外出旅游的首要目的，“无景点”旅游成为很多人的新选择。与传统上在各个景点间疲于奔命相比，如今的游客更愿意在一个地方悠闲地待上几天，通过交通、美食、活动等方式感知当地特色文化、慢节奏生活等。从出行轨迹来看，家庭出行飞往城市更集中在单一目的地，且将近六成停留天数在4-7天。从这个角度看，能够提供深度休闲体验的目的地城市对度假群体吸引力更高。
文旅消费观念从原来的功能性消费转变为情绪性消费。从出圈文旅城市的经验来分析，烧烤等功能性消费固然是重要因素，但城市能够提供的情绪性价值更为关键。比如淄博在疫情防控期间对大学生的真诚接待，赢来了大学生的“投桃报李”。旅游目的地在获取游客认可的过程中，处处考验着当地对消费者的情绪捕捉与深刻的洞察能力，即谁能够提供更多有内容、有温度、有人情味的服务体验（如被热捧的尔滨“讨好式”服务），提供更好的情绪价值、触发游客的情感共鸣，谁就能赢得游客的青睐。
文旅消费需求由从众向“从众+个性”转变。一方面，哈尔滨、淄博、西双版纳等网络红极一时的城市游客假期期间数量只增不减、热门景点一票难求，另一方面，“平替旅游”“反向旅游”“寺庙旅游”“多巴胺式旅游”等新词语、新玩法也层出不穷，群众文旅消费需求个性化、多样化趋势凸显。据携程数据，相比传统大团，凭借灵活性和个性化出圈的小团渐成消费的核心选择。携程2023年私家团在整个团队游产线占比较2019年提升近4倍，国内私家团销售额同比2019年增长近370%。这充分展现出当前群众对城市文旅消费需求逐渐从盲目跟风从众，开始向“从众+个性”并重转变。此外，据课题组调研，近两年网络热门文旅城市受众群体年龄层次分布中，80.87%的人年龄在30岁以下，可以看出文旅城市对年轻人群更具吸引力，该消费群体追求个性、注重体验、乐于尝试，正逐渐成为消费市场主力。
（摘编自李军凯、孙巍《“重新发现”宝藏城市——我国城市文旅可持续发展研究报告》）
1．下列对材料相关内容的理解和分析，不正确的一项是（   ）（3分）
A．差异化的文化符号通过影响用户的认知和实践为社交平台的链式传播构筑基础。

B．图一表明，“自然风光、饮食方面、人文景观、游玩体验”是游客最为关注的文旅城市的几大方面。

C．游客集消费者、参与者、创造者、“热搜”内容供给者、热门文旅城市宣介者等多重身份于一身的特性激活了潜在的旅游需求。

D．哈尔滨等非一线小众旅游地的涌现显示文旅消费市场结构下沉；中小城市及农村居民出游人数攀升，推动市场规模持续扩容。

2．根据材料内容，下列说法不正确的一项是（   ）（3分）
A．哈尔滨冰雪、淄博特色烧烤、天水麻辣烫、开封“王婆说媒”等爆火现象说明特色营销是吸引游客最关键的因素。

B．图二表明，67%的游客可能通过小红书、微博、微信等社交平台和抖音、快手等短视频平台了解热门的文旅城市。

C．冰雪等功能性消费固然重要，但城市提供情绪性价值更关键。如尔滨的“讨好式”服务获得了游客的高度认可。

D．网络热门文旅城市对年轻人群更具吸引力，该消费群体更关注个性化的消费需求，正逐渐成为消费市场的主力。

3．下列选项不符合“城市管理者们以游客为中心的服务思维”的一项是（   ）（3分）
A．天水文旅部门提醒从业人员注意表情管理。

B．甘肃文旅携手米哈游推出“鸣沙踏歌”活动。

C．淄博政府呼吁本地居民为游客提供便利。

D．山东泰山景区推出登山助力机器人服务。

4．假如你是一位导游，请结合下面的文字对碧霞元君祠的景点信息进行梳理，补充完成后面的登记表。（4分）
碧霞元君祠初建于北宋年间，是道教著名女神碧霞元君的祖庭，为泰山最大的高山古建筑群。碧霞祠由大殿、香亭等十二座大型建筑物组成。祠为二进院落，以照壁、金藏库、南神门、大山门、香亭、大殿为中轴线，两侧为东西神门、钟鼓楼、东西御碑亭、东西配殿，左右对称，南低北高，层层递进，高低起伏，参差错落，布局严谨，显示了我国古代高超的建筑水平。碧霞祠现存建筑保留了明代的规模及明代的铜铸构件，建筑特色多为清代中晚期的风格。
	碧霞元君祠登记表

	建筑位置（根据《登泰山记》作答）
	        
	建造年代
	北宋年间

	历史文化价值
	        
	建筑特色
	高山古建筑，多为清代中晚期的风格。

	从开发特色文旅产品层面提1条具体建议
	        


如果你是某城市的旅游形象大使，请结合“城市文旅出圈的影响因素”给你代言的城市提几条“出圈”建议。（6分）

（二）现代文阅读II（本题4小题，共16分）

阅读下面的文字，完成下面6~9题。
靰鞡【注】铺子
赵冬
吉林城旧时商铺林立，人流穿梭。在众多挂幌门面中，人们总能看到皮铺和靰鞡铺。什么是靰鞡？“靰鞡”音同“乌拉”，“乌拉”在满语中是大江河的意思。传说乾隆皇帝来吉林时，问：人们脚下穿的是什么？官员说是鞋。乾隆皇帝当即给这鞋起了个名儿——“乌拉鞋”。后人渐渐就给叫成了“靰鞡鞋”。
穿“靰鞡鞋”，须往鞋里垫乌拉草。
乌拉草是一种长在甸子里的三棱形的草，长的有二尺多，秋天成熟后割回来挂在房檐下晾晒，晒干后用木槌将其捶软。絮草时只需三把。在鞋前头、鞋后跟和鞋腰的脚心处各絮一把，光脚裹上裹脚布，放进鞋窠里，将靰鞡绳系紧，再在小腿上打上绑腿布。在外走了一天，晚上要将乌拉草掏出来，抖开，放在炕上或火墙上晾干。
牛马行有个叫“聚盛兴”的百年老铺，铺子前店后坊，专做靰鞡鞋好几代了。“聚盛兴”的掌柜叫童连登，五十多岁，头戴毡帽，一脸坚毅，面上有刀刻般的皱纹，仿佛是从战场上回来的壮士。
他天天都在手工制作靰鞡。一个凹型的木板凳上，两边有竖木条，割一块一尺见方的牛皮，剪出大样，将其按在木板凳的凹槽里，包上鞋楦头，缝鞋前脸的褶，再缝上盖脸，穿上鞋耳子。用牛皮做的靰鞡鞋是最好的，差一点的也有用马皮或猪皮做的。黑龙江赫哲族人用大马哈鱼的鱼皮做。
制作关东靰鞡有讲究，吉林的是八个大褶，黑龙江那边的是十七个褶，辽宁的褶更多，十八个以上。一张牛皮只能出四五双靰鞡，一到四排之间最好的是二排。头排取皮在尾巴根那儿，称为“糟门皮”；二排取皮在牛屁股和脊骨处，这是最好的位置，所以二排的价格最高，比头排和三、四排贵三四倍，鞋也特别耐磨耐穿；三排取皮在腰骨处，皮质打横，做不出优质的了。只有叫“十字花骨”的二排靰鞡，才是优等货。
卖靰鞡很有趣，不论“双”卖，而以“两”计价，一般会过秤称量，十六两为一斤。
“聚盛兴”铺子里摆了很多双靰鞡，男女老少的都有，但只有大中小三个号，吉林有“抄山路，走近道儿，靰鞡不分号儿”的俗谚。
进入民国以后，吉林城百姓的穿着较清代的变化很大：穿西装洋服成了时尚，新式系带皮鞋兴起。独一处、联兴裕、永发长、长盛奎、老丽新、丹凤等鞋店竞相在河南街西端开业，这些鞋店选用进口皮革，制作、售卖新式皮鞋。但新式皮鞋只有单皮的夹鞋，过不了冬。靰鞡穿起来跟脚，保暖，能在冰雪里走的还得是靰鞡。穿靰鞡的人，大多是社会底层中的体力劳动者，如车夫、木工之类，他们对鞋的保温和防潮需求远高于其他人。
童连登累了就来铺子前瞅瞅，嘴也不闲着，将捶乌拉草的木槌与靰鞡摆在一起，朝着过路的行人大声吆喝：“买吧！快来买吧！皇上封的鞋，穿上暖和！”
老童心里最大的愿望，就是儿子童得福能子承父业，早日学会这门手艺，代替自己撑起这个门面。可令他烦恼的是，儿子从小喝最好的奶，吃最好的粮，读最好的书，却对家传的这一行毫无兴趣。
儿子在毓文中学上学，老童给小童做了三双靰鞡，小童一次也不穿，嫌土，他穿的是新式皮鞋。老童内心酸楚，默默地在心里嘀咕：“这世道变了！”尤其是儿子在学校不好好念书，总爱跟一些同学反这反那，搞运动，闹学潮，这使他的烦恼几乎结成了心病。
日本军占领吉林城那年，儿子被警察的大皮鞋踹伤了三根肋骨，在家养了好几个月。伪满时期，老百姓宁挨三拳，不挨一脚。老童心疼得受不了，劝儿子不要再在学校胡闹了，跟自己学手艺吧，这手艺才是以后养家的本事。小童不接这个茬，只是表示，他以后再也不穿皮鞋了，还要打倒那些穿皮鞋的人。
伤好之后，小童昼伏夜出，经常与几个同学神神秘秘地混在一起，有时几天都不回家。这让老童更加担心，但他管不了，只能叹气，儿大不由爷啊！终于有一天，儿子离家出走了，连个消息也不捎。
整整三年过去了，老童头发全白了。
突然有一天，小童回来了，不但回来了，还带回两个少年。儿子说他们回来都是跟他学手艺的。
老童高兴，也顾不上是儿子还是外人了，三个孩子一起教，难得儿子回心转意，他教得彻底，毫无保留。
做靰鞡辛苦，这既是手艺活儿，又是力气活儿。学徒更不容易，一进铺先要拜靰鞡鞋铺祖师爷孙膑。早上起来先收拾铺子，然后再学刮皮子。刮皮子用大铲，先把皮里子上的肥肉刮去，拉平，然后是下剪取皮。皮子要用谷草熏，皮子熟完叫“白皮桌”。做靰鞡要练手指和手腕儿上的劲儿，掌控要稳而有力。靰鞡不分左右脚，但手活一定要稳，用单线别褶，别一针透一个，上脸别褶都是讲究的工艺。别完褶，上完脸，还要在鞋后跟上钉两个扁钉，以便走起路来往后刹、抓地稳。
童连登心里快活，铺子里顾客一多，他就跟人家开玩笑或给人猜闷儿。“有大有小，东北之宝。皮里没肉，肚里有草。脸多皱纹，耳朵不少。放下不动，绑上就跑。”“什么放下它不走，绑上绳子它就跑？”“皮包草，草包肉，嘀啦嘟噜都是扣。”……
结果谜底都是靰鞡，小童心说一点也不好笑。就连打沙拉鸡的都爱在铺门前凑热闹：“老头老头你别笑，破个闷儿你不知道：什么解下它不走，绳子一绑它就跑？……”
手艺学了快一年，三个小伙子都成了成手，他们一个比一个聪明，做起来又快又好。铺子里的靰鞡多了，老童的烦恼又来了，这年头鞋的样式不断变化，买靰鞡的人越来越少。
儿子小童胸有成竹，安慰爸爸：“不用发愁，咱自有销路。”
以后，只要做出百八十双，小童就偷偷将其打包装箱运走，并且能很快拿到回钱。老童心里纳闷，儿子这些年还真练出了本事。
其实，老童不知道，儿子早已经参加了东北抗日联军。部队在深山老林里打游击战，战士们常年在大山里兜转，没有棉鞋，很多战士脚都冻烂了。团长听说童得福家祖传做靰鞡，就让他回去购买，政委干脆派给他两个战友跟他一起回去学徒，为部队赶制靰鞡。
虽然市面上靰鞡铺的生意惨淡，但“聚盛兴”的生意红红火火。
战士们钻山沟，卧冰雪，有皮靰鞡就能确保脚不冻伤，部队恨不能春天就把钱送来买冬天用的皮靰鞡。
不知啥时候，日本人怀疑这里面有道道，把靰鞡铺子给控制起来，铺前铺后总有些陌生人探头探脑，伪满政府只允许木帮等有进山资格的人买皮靰鞡。
老童不得不决定减量，小童只好跟爹说了实情，他说：“山里的部队，只穿咱家的鞋。”童连登一连几夜没睡好觉，他把铺子里的原料和设备都搬回了家。避开日本人的视线，从此，他一个人在铺子里做，三个小伙子偷偷在家里做。
老童跟三个徒弟说，就算山里的部队不给钱，我也要给他们做。
靰鞡铺子继续开着，童连登认为，打跑了日本人，儿子回来就该正式接自己的班了……
（有删改）
【注】靰鞡：同“乌拉”。
6．下列对小说相关内容的理解，正确的一项是（   ）（3分）
A．老童一心只想儿子回家继承手艺，对儿子搞运动、闹学潮不满，可见他胆小怕事，害怕革命。

B．“老童头发全白了”写出儿子离家对老童的打击之大，以及老童对儿子不回来继承家业的担忧。

C．老童跟人家开玩笑或给人猜闷儿的内容都与“靰鞡”相关，表现出他对靰鞡的充分了解和深厚感情。

D．老童跟三个徒弟说“就算山里的部队不给钱，我也要给他们做”，主要源于他对儿子小童的关爱。

7．下列对小说艺术特色的分析鉴赏，不正确的一项是（   ）（3分）
A．小说开篇描绘旧时吉林城城内靰鞡铺兴盛的场景，交代了靰鞡名称的由来，具有浓厚的历史气息，展现出故事的背景。

B．画线段落细致详尽地描写了靰鞡的制作过程，写出了靰鞡制作的复杂和辛苦，也衬托出老童制作靰鞡的技艺高超。

C．小说叙事场景集中，情节跌宕起伏，详略安排得当，既有对具体事件的描述，又有对情节的概述，叙事节奏张弛有度。

D．小童“经常与几个同学神神秘秘地混在一起，有时几天都不回家”，这为他参加东北抗日联军埋下伏笔，与后文呼应。

8．小说结尾老童认为“打跑了日本人，儿子回来就该正式接自己的班了……”。你认为小童会回来接班吗？请结合小说内容谈谈你的看法。（4分）

9．“矛盾”是理解一篇小说的关键。本文中存在哪些层面的“矛盾”？它们对理解小说有什么样的帮助？请简要分析。（6分）
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