高一地理                                                            脚踏实地，行稳致远，进而有为

江苏省仪征中学2024-2025学年度第二学期高一地理学科导学案

第三单元第三节——服务业的区位选择2
研制人：徐帅    审核人：李学忠

班级：____________姓名：____________学号：________授课日期：________
【课程标准及要求】

	课程标准
	学习目标

	结合实例，说明工业、农业和服务业的区位因素。
	结合实例，了解服务业的区位因素。
结合实例，理解服务业区位因素的时空变化。


【导读——读教材识基础】

阅读地理必修  二  教材第72—79页
【导学——培素养引价值】

一、服务业空间布局
1．生活性服务业大多直接为消费者提供必需的生活服务，其布局大多           进行。

2．生产性服务业

(1)特点：专业化程度高、知识密集以及            等。

(2)影响生产性服务业空间布局的主要因素

              的人力资源、良好的交通区位、规范化的             、便捷的信息交流平台以及面向国内外的             等。

二、案例：影响零售业布局的区位因素
1．零售业：指通过买卖形式将            产品出售给企业、居民、社会团体等的商品销售行业。

2．区位因素

(1)自然因素：早期零售业发展受其影响明显。

	因素
	影响
	案例

	地形
	影响人口分布以及商业网点布局
	山区人口密度      ，商业网点规模小而分散

	
	
	平原地区人口密度      ，商业网点规模大

	气候
	各地气候差异及季节变化，影响居民商品消费需求
	北方冬季寒冷，对御寒保暖商品的需求量大


(2)社会经济因素：人口        与人口         、市场、            等对零售业布局影响较大。

①对零售业布局的影响
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②零售业的等级与特征

	等级
	特征

	高等级服务场所
	服务范围       、提供的商品和服务种类多，数量较       ，彼此相距较远

	低等级服务场所
	服务范围       、提供的商品和服务种类少，数量较       ，彼此相距较近


(3)信息技术和现代物流业

①信息技术和现代物流业的发展，加强了各环节的联系与沟通，扩大了         ，降低了销售成本。

②新的销售形式：           等。

【导思——析问题提能力】

探究点一　影响零售业布局的区位因素
材料一　下图为山区和平原的商业网点分布示意图。
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材料二　交通运输不仅影响商业网点分布的密度，还会影响商业网点分布的位置。一般而言，商业网点的位置要求有便捷的交通，这样才能吸引大量的消费者。下图为我国某城市规划图。
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1．山区和平原地区商业网点在分布特点上有什么不同？为什么会有这样的差异？

2．百货大楼、裕鑫大厦、鲁门商场布局突出的优势是什么？

3．为什么在城市边缘环路沿线建富居家具城？

核心归纳：
1．影响零售业布局的区位因素
(1)自然因素

早期零售业发展受自然因素影响明显。其中地形、气候显著影响零售业的布局和需求，具体分析如下：

①地形对零售业的影响

	地形

商业网点　　　
	山区
	平原

	分布
	沿谷地或交通线
	沿主要交通线

	规模
	小
	大

	效益
	资金和商品流通慢，效益低
	资金和商品流通快，效益高

	组织形式
	货郎担、大篷车，灵活多样
	商业街、商业小区


②气候对零售业的影响

各地气候差异及季节变化，影响居民商品消费需求。例如，我国北方冬季寒冷，对御寒保暖商品的需求量大。

(2)社会经济因素

在社会经济因素中，人口密度与人口分布、市场、交通运输等对零售业布局影响较大。影响商业网点发展的主要因素为消费人群的多少，而消费人群的多少取决于交通条件的优劣。一般来说，交通便利的地方，能吸引大量的消费人群，利于商业网点的形成和发展。具体分析如下：
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另外，随着信息技术与现代物流业的发展，使商业网点的组织形式发生了显著的变化，网上购物、电子商务、无人自动售货机成为潮流。

2．中心地理论
(1)不同零售业场所服务范围的特点
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①每个商业网点的服务范围在空间上多呈正六边形，服务场所位于正六边形的中心，六个低一级商业网点分布在六个顶点上。

②高级商业网点的数目少，低级商业网点的数目多。

③同级商业网点的服务范围相互独立、不重叠；不同等级商业网点的服务范围是层层嵌套的。

(2)不同等级服务场所的特点

服务场所的等级不同，其职能、服务范围、数目也不同，具体如图所示：
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【导练——解例题找方法】

法国的E集团是世界著名的体育用品零售商，该集团门店首选大城市交通便捷的郊区，并配备大型停车场和在售商品免费体验区，同时推出多种免费体育培训课程。2003年该集团中国首家门店落户上海，以高性价比吸引顾客，早期经营不同层次的运动产品，目前以中高端跑步和骑行用品为主营商品。图示意上海市中心城区变化及E集团中国首家门店位置。完成下面小题。
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1．该集团落户上海的首家门店选址郊区，优先考虑的是（ ）
A.周边公园       B.产业配套     C.门店租金     D.文化氛围
2．该集团门店配备免费体育培训的直接目的是（ ）
A.增强竞争力          B.提高经济效益
C.提升服务水平        D.培育潜在市场
3．与早期相比，首家门店主营产品定位的改变主要是因为当地（ ）
①产品研发能力的提升         ②产品销售规模的扩大 

③居民消费水平的提高         ④租金和人力成本的提升 

A.①②                   B.①③                 C.②④               D.③④
在信息技术发展、消费升级等多因素驱动下，中国零售业正迎来新的转变时机，形成“互联网线上+线下”深度融合的新零售方式。某品牌咖啡是采用此种新零售方式而迅速崛起的咖啡饮品品牌，已在全国范围内开出2000多家门店。该品牌咖啡的主要消费场景以自提为主，其门店通常不大。据此完成下面小题。

4．在上海，该品牌咖啡门店偏向于写字楼密集区而非商场密集区，其主要影响因素是（ ）
①地租 ②人流量 ③交通 ④消费人群 

A.①②                 B.①④                    C.②③                 D.③④
5．与传统的咖啡零售店相比，该品牌咖啡店的销售方式优势是（ ）
①节约人力成本 ②高效了解用户消费习惯 ③提高产品质量 ④消费者的消费环境 

A.①②                     B.①③                    C.②④               D.③④
潮玩，即潮流玩具或艺术家玩具，是以玩具为载体，将艺术、潮流、动漫等多元素巧妙融合的文化产品，并传达了艺术家们的精神世界。“潮玩”最初是在美国和日本开始萌芽的，而如今，中国潮玩市场的体量已超日本。其中“POPMART”成为中国潮玩市场首家上市公司，下图为“POPMART”产业链示意图（IP：互联网理解为成名文创作品）。
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6．潮流玩具零售店最适宜布局在（ ）
A.商业街区         B.小区门口         C.高速路口       D.地铁站口
7．潮流玩具企业提升竞争力的主要途径是（ ）
A.扩大生产规模           B.降低生产成本
C.提高设计能力           D.拓宽销售渠道
8．“POPMART”公司主推以机器人店销售为主的优势有（ ）
①减少原料成本 ②投放方便灵活 ③互动体验感好 ④减少营销成本 

A.①③                   B.②③              C.①④                D.②④
【导悟——拓思维建体系】

	


江苏省仪征中学2024—2025学年度第二学期高一地理学科作业

第三单元第三节——服务业的区位选择2
研制人：徐帅    审核人：李学忠

班级：________姓名：________学号：________时间：________作业时长：20分钟
【基础过关】
20世纪90年代，深圳近郊某工业园附近自发形成美食街，并逐渐发展壮大。美食街西北侧的甲地成为独立于美食街的餐饮门店“飞地”。随着城镇化发展，该工业园已经被纳入中心城区，工厂陆续转型，但保留了工业文化遗产，时尚创意街区应运而生。下图示意该美食街的位置。据此完成下面小题。
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1.美食街兴起初期，该工业园主要为其提供了（   ）
A.经营空间
B.食材原料
C客源群体
D.市场口碑
2.与美食街相比，甲地发展独立餐饮门店的优势是（   ）
A.交通条件便利
B.集聚效应明显
C.地租成本较低
D.环境风貌较好
3.转型的工业园促进了美食街进一步发展，其独特魅力在于（   ）
A.知名厨师云集
B.多元文化交融
C.功能分区典型
D.基础设施完善
新疆是丝绸之路经济带核心区，在“一带一路”中具有重要地位和作用。近年来，新疆地区跨境电子商务行业发展迅猛。但是相较于沿海发达地区，新疆地区的跨境电商发展仍具有较大的提升空间。下表示意当前主流第三方跨境电子商务平台对比。据此完成下面小题。
	平台
	类型
	主要目标市场
	特点

	①
	B2B
	中亚、东南亚、非洲、欧洲、南美洲
	知名度高，平台流量大，产品限制少，轻工业产品销售较好

	②
	C2C
	美国和欧洲
	免费开店，门槛较低，包含二手产品，限制少

	③
	B2B
	北美和西欧
	对卖家要求低，以服装配饰、健康美容、3C产品等为主

	④
	B2C
	欧美、南美、亚洲、大洋洲等
	准入门槛高，质量有保障，市场覆盖广，销售产品限制多


4.新疆地区发展跨境电子商务首选的平台是（   ）
A.①
B.②
C.③
D.④
5.新疆地区发展跨境电子商务的区位优势有（   ）
①生态环境优越
②距离市场较近
③语言人才丰富
④土地价格低廉
A.①②
B.①③
C.②③
D.③④
（★）6.与我国沿海地区相比，新疆地区跨境电子商务的特点是（   ）
A.物流效率更高
B.产品附加值高
C.区内差异较大
D.品牌意识较强
【能力提升】
近日，上海、深圳、浙江等地出现了“代炒菜”业务，帮助顾客实现从新鲜食材经过洗、切、炒环节，加工成成品菜。下图为“某城市局部功能区示意图”。据此完成下面小题。
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7.“代炒菜”业务宜布局在（   ）
A.甲处
B.乙处
C.丙处
D.丁处

8.“代炒菜”业务悄然兴起的主要原因是（   ）
A.城镇人口增多
B.生活节奏加快
C.美食文化传播
D.社会服务细化

近年来，越南在全球产业链中的地位不断提高，很多纺织、制药企业等迁往越南。2023年4—5月，越南遭遇了罕见的高温干旱天气，全国多地面临“电荒”，越南的电力短板暴露无遗。越南近年积极开发本国可再生能源，并与中国密切合作。下图示意越南电力构成。据此完成下面小题。
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9.2023年越南“电荒”的原因及其对越南发展造成的主要影响是（   ）
A.水力发电减少减弱对外资吸引力
B.用电需求增大威胁居民身体健康
C.煤炭资源不足造成农业严重减产
D.输电线路老化影响工业稳定生产
10.与越南合作开发其国内可再生能源过程中，中国新能源企业主要（   ）
A.输出劳动力
B.跨区域输电
C.提供技术支持
D.完善基础设施
【补充练习】
2021年我国物流机器人行业市场规模达126亿元，同比增长63.6%。日本物流机器人因处理的产品不同而需求不一。下表示意我国相关科技企业及其在日本业务开展情况。据此完成下面小题。

	中国相关的科技企业
	物流机器人类型
	在日本业务开展情况

	深圳炬星科技
	辅助进行分拣作业的机器人
	计划2026年对日本出货量增至10倍，达到3000台。

	浙江立镖机器人公司
	自动行走并分拣商品的小型机器人
	目前正在考虑在日本设厂生产机器人。

	深圳海柔创新科技
	专门搬运箱子的无人搬运车
	自2024年起，计划对日本出货量提高到300台。

	上海快仓智能科技
	可水平移动和垂直移动的两种机器人
	2023年首次推广到日本。


11.近年来，影响我国物流机器人产业迅速发展的主要区位因素是（   ）
A.市场、技术
B.政策、劳动力
C.交通、市场
D.地租、技术

12.我国物流机器人在日本销售前景广阔的最主要原因是（   ）
A.日本生产原料缺乏
B.中日间交通运输成本低

C.日本机器人产业落后
D.我国机器人类型多样

13.浙江立镖机器人公司在日本设厂，可以（   ）
A.降低企业研发成本
B.适应市场需求

C.缓解日本就业压力
D.获取规模效益

14.阅读图文材料，完成下列要求。

材料一：法国是全球最早进入老龄化的国家之一。法国政府推出了一系列产业化的养老服务，有了一批专业的企业和研究所，也掌握了一些技能和经验，养老服务券是法国全国性养老发展规划的重要方面。养老服务券的流通模式是首先由企业购买养老服务券；然后企业将购买的养老服务券作为员工福利，直接发放给员工个人或以一个较低的折扣售予员工个人；个人得到养老服务券后，凭券向养老服务提供商要求服务，养老服务提供商则凭券与养老服务券发行商结算。在这一过程中，法国政府给予相关优惠政策以推动其发展。下图为养老服务券的流通模式。
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材料二：2021年3月11日，国务院总理李克强在新闻记者会上表示，中国的老龄人口已经有两亿六千万，养老产业也可以说是一个巨大的朝阳产业，它带来了多样化的需求。然而我国的养老产业起步较晚、发展缓慢。一直以来，养老机构普遍存在着管理不当、专业人员短缺的问题，并且随着老龄人口持续增加而日趋严重。

（1）分析法国养老服务业发达的优势条件。

（2）从个人和企业两个角度说明法国养老服务券流通模式的好处。

（3）近年来，一些法国养老机构纷纷进入我国市场，简述其对我国的积极意义。

15.阅读图文材料，完成下列要求。

材料一；20世纪60年代末至70年代初，日本社会经济快速发展，7-11、全家、罗森等品牌加盟便利店应运而生。这些便利店大多位于城市中心的住宅区和小型商业区附近，主要销售日用品。随着社会发展，便利店持续拓展服务范围，创新更新商品，分布逐渐向城市郊区，新兴住宅区工业园区覆盖。在科技的助力下，便利店不断创新服务模式；它们利用大数据分析消费者的购买行为，从而精准推荐商品；通过线上购物平台，消费者可随时下单购买商品；有的配备了自动结账系统，借助AI和机器人技术实现自动补货等新形式也不断涌现。

材料二；2024年7月24日，日本便利店巨头罗森正式从东京证券交易所退市。下图是截止2024年2月29日罗森在中国门店数。2023年中国罗森营业额（含税）超过142亿元。与上年相比，实现同比增长124%。罗森公司社长竹增贞信表示，计划到2025年把在中国的店铺数量增至1万家。
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说出日本便利店发展过程中发生明显的变化的重要区位因素。（4分）
分析科技发展对日本便利店服务模式创新的影响。（6分）
（3）分析罗森在中国门店迅速增长的双边因素。（6分）


