江苏省仪征中学2024—2025学年度第二学期高二政治导学案
第二课  依法有效保护财产权  2.2.3商标权
研制人：孙 燕      审核人：郑烛军

班级：        姓名：        学号：        授课时间： 2025.2.26 
【课标要求】列举物权法的基本原则和物权的主要类型，懂得维护物权的途径。
【导学】

一、素养目标
	素养目标
	重点关注

	政治认同：认同用法律保护知识产权是促进我国创新发展的重要法律机制。
科学精神：企业通过保护知识产权提高市场竞争力。
法治意识：树立尊重知识产权,远离侵权行为的法治意识。
公共参与：正确运用专利保护与商标注册,打造与现代化经济相适应的市场主体。
	教学重点：知识产权的具体内容。
教学难点：区分著作权与专利权。


二、基础知识
1.商标
(1)含义：商标是经营者用来将自己的商品或者服务与其他经营者的商品或者服务相区别的标志。
(2)表现形式：商标表现为文字、图案等形式。
(3)意义：体现的是经营者在商品或者服务上的信誉。经营者信誉良好，其商标往往具有巨大的价值。
2.注册商标

(1)注册商标：经营者向国家知识产权局商标局提出申请并获得注册的商标为注册商标。
(2)商标注册的意义：①商标注册人获得注册的商标才可以依法享有注册商标专用权。
②在核定使用的商品或者商品包装上标明“注册商标”字样或者“®”符号。 
（注：商标未经注册也可以使用，但是不能享有商标专用权。）
(3)商标注册的条件
①允许注册情形：《中华人民共和国商标法》规定，任何能够将自然人、法人或者其他组织的商品与他人的商品区别开的标志，包括文字、图形、字母、数字、三维标志、颜色组合和声音等，以及上述要素的组合，均可以作为商标申请注册。
②禁止作为商标使用并不得注册的情形：与我国的国家名称、国旗、国徽、国歌、军旗、军徽、军歌、勋章等相同或者近似的标志，有害于社会主义道德风尚或者有其他不良影响的标志；县级以上行政区划的地名或者公众知晓的外国地名，不得作为商标。
3.商标专用权的保护
(1)商标注册人享有的权利：商标专用权。
(2)侵权规定：①未经权利人许可，他人在同一种商品上使用与注册商标相同的商标的，构成侵权。②在同一种商品上使用与注册商标近似的商标，或者在类似商品上使用与注册商标相同或者近似的商标，容易导致混淆的，也构成侵权。
(3)保护期限：注册商标的有效期为10年，注册人可以申请续展。续展注册的有效期也是10年，续展次数不受限制。
三、重点难点

1.商标和注册商标
	
	商标
	注册商标

	含义
	是经营者用来将自己的商品或者服务与其他经营者的商品或者服务相区别的标志
	经营者向国家知识产权局商标局提出申请并获得注册的商标

	意义
	体现的是经营者在商品或者服务上的信誉
	获得注册的商标才可以依法享有注册商标专用权

	形式
	文字、图案等
	在核定使用的商品或者商品包装上标明“注册商标”字样或者“®”符号


2.商标注册人享有的权利及侵权规定

	商标注册人享有的权利
	注册商标专用权

	侵权规定
	a.未经权利人许可，他人在同一种商品上使用与注册商标相同的商标的，构成侵权。
b.在同一种商品上使用与注册商标近似的商标，或者在类似商品上使用与注册商标相同或者近似的商标，容易导致混淆的，也构成侵权。

	商标保护期限
	注册商标的有效期为10年，注册人可以申请续展。续展注册的有效期也是10年，续展次数不受限制。


【导思】

情境探究
情境一：山寨产品“傍名牌”，网购平台该管管了！“广东小天鹅”“创维4k”“三星4k”，这些家电品牌您听说过吗？乍一看，这些都是知名品牌，然而，事实并非你想象的那样。2024年8月，消费者张先生网购了一台波轮洗衣机，使用2个月后，这台洗衣机发生故障，无法正常运转，张先生联系厂家，厂家售后电话始终无人接听。后来通过多方了解，他得知这台名为“广东小天鹅”的洗衣机，并非正牌“小天鹅”。在网购平台上，记者搜索电视机或洗衣机，映入眼帘的除了正规品牌外，也不乏“SAM-SNUG”“海i言”“索尼8K”“创维4k”这类乍一看像知名品牌，实际上却跟知名品牌毫无关系的产品。

近些年来，“傍名牌”现象层出不穷。一些不知名的品牌或产品，通过模仿知名品牌的外观或形状等形式，让消费者误以为其是知名品牌或与知名品牌存在某种关联，从而达到吸引消费者购买、提高商品销量的目的。

探究1：结合材料，运用《法律与生活》的相关知识，评析山寨产品“傍名牌”这一现象。

【答】                                                                                              

情境二：“红梅”商标是A大酒店菜品的注册商标，在当地有较高的知名度。B餐厅的经营者王斌在其招牌菜上突出使用“红梅红烧肉”文字标识，并对外提供餐饮服务。A大酒店认为王斌的行为对其经营造成损害，遂将王斌诉至当地人民法院，要求B餐厅停止侵权行为，并赔偿因此造成的损失。当地人民法院受理此案，并支持了A大酒店的诉讼请求。

探究2：结合材料，运用《法律与生活》知识，分析A大酒店的诉讼请求获得人民法院支持的理由，并简要指出这一案例给予经营者的启示。

【答】                                                                                              

情境三：2024年4月17日，天津市第一中级人民法院召开新闻发布会，介绍司法护航老字号发展的相关情况，发布知识产权保护典型案例。原告天津某食品公司生产“豆×”雪糕产品已至少十余年，且持有“豆×”注册商标。原告发现山西某冷饮公司利用同音字替代方式生产销售多款与原告包装装潢均近似的“豆×”雪糕，天津某副食经营部销售“豆×”雪糕。天津某食品公司向人民法院提起诉讼。法院经过审理，判决二被告立即停止侵权并赔偿经济损失及合理开支。

探究3：结合材料，运用法律与生活的知识，分析上述案例给企业经营者的启示。

【答】                                                                                              

二、知识体系
请同学们根据商标权的相关内容，梳理本节课知识体系。
【导练】

判断题

A公司在自己生产销售的电冰箱上使用了与大牌B公司的家用电视机的注册商标相类似的商标，A公司对B公司并不构成商标侵权。

商标只有注册才可以使用。

甲发现乙生产的商品的商标上使用了自己创作的美术图案，却未征得自己同意，乙侵犯了甲的商标权。

注册商标的有效期为10年，注册人可以申请续展。续展注册的有效期也是10年，续展次数不超过3次。

注册商标的有效期为10年，注册人可以申请续展，且续展次数不受限制。

“温馨斋”私点作为老字号有较好的品牌声誉，当地消费者提起它就想起特殊的风味。后来当地某糕点铺使用“温馨居”字号，并在店铺招牌标注“童年的味道”。案例中该店铺使用“温馨居”字号应先注册商标。 

乐业公司的注册商标保护期为15年，从申请之日起计算。 

8．一切具有创意的文字、图形等标志都可以用作商标。

【导悟】写下这节课的所得和依旧存在的疑惑
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1．W品牌入选“中华老字号商标”与“中国驰名商标”，在行业具有较高知名度。某公司在某网络平台上的官方店铺中直接使用W品牌的名称和专有字体，且该店铺近三年的销售额达742万元。W品牌的注册商标持有人将该公司诉至法院。对此，下列分析正确的是

①该公司未经权利人许可，侵犯商标持有人的商标权

②W品牌的商标持有人可要求网络平台承担举证责任

③该公司应立即停止商标侵权，消除影响，赔偿损失

④该公司通过虚假宣传和假冒手段侵犯了消费者的安全权

A．①③
B．①④
C．②③
D．②④

2．知识产权是人们对自己的脑力劳动成果依法享有的一项民事权利。下列属于公民合法享有知识产权的是

①赵某在刊物上发表文章获得300元稿费    ②钱某做某商品的形象代言人获得收入

③吴某在商场购物获得100元优惠券        ④周某获得发明便携式书包的专利权

A．①③
B．①④
C．②④
D．③④

3．保护知识产权就是保护创新。下列行为合法的是

①为编写小学教科书，顾某未经著作权人潘某的同意无偿汇编其已发表的文字作品

②李老师在高中社团课讲解非遗花灯文化，并和同学们一起复刻已申遗的花灯作品

③张某将“中国白酒”作为自家酒厂的商标，并向国家市场监督管理总局申请注册

④范某发明智能插座，以商业秘密保护。一年后，王某独立作出相同的发明并实施

A．①③
B．①④
C．②③
D．②④

4．2001年，椰树集团取得了“椰树”注册商标专用权。后来，公司发现一款名叫“椰脉”的椰子汁与本公司产品商标设计极为相似，而且两款产品的净含量、外包装大小、形状也几乎一样，很容易误导消费者，遂起诉“椰脉”生产公司侵犯其商标权。关于本案，下列说法正确的是

①椰树集团可通过依法续展继续享有商标专用权

②“椰树”商标自注册之日起有效期限为15年

③“椰脉”公司的“搭便车”行为构成不正当竞争

④“椰脉”公司的行为侵犯消费者安全消费的权利

A．①③
B．①④
C．②③
D．②④

5．甲机床公司自成立以来一直使用“有荣”字号，在省内制造业具有一定的知名度和影响力。乙装备公司的成立时间晚于甲机床公司，企业名称中也含有“有荣”字号，且两者经营范围相同。甲机床公司以乙装备公司侵犯其企业字号为由诉至法院。可见，乙装备公司的行为

①侵犯他人专利权，违背了公平竞争原则

②属于混淆行为，具有“搭便车”的故意

③损害了社会公共利益，应承担刑事责任

④侵害了他人的商业信誉和消费者知情权

A．①②
B．①③
C．②④
D．③④

6．甲公司长期生产销售“安康”牌保健品，但一直未注册商标。李某向国家商标局申请并获得“安康”这一注册商标，开始组织生产“安康”牌保健品。对此，甲公司

A．应以李某侵犯其商标权向法院提起诉讼

B．将无法再在其生产的保健品上使用“安康”商标

C．未经李某许可不得在其保健品上使用“安康”商标

D．可以在其保健品上使用与“安康”近似的商标

7．近日，《黑神话：悟空》火爆出圈，首次亮相就席卷了全球热销榜单。政治课上，同学们围绕其涉及到的知识产权法律问题进行了激烈讨论，以下说法正确的是

①《黑神话：悟空》故事中的人物及部分情节来自于《西游记》，无需得到授权

②游戏上线当天，某游戏主播直播了游戏玩法，属于作品的合理使用情形

③未经授权自制游戏周边用于销售，可能构成对《黑神话：悟空》著作权的侵犯

④制作公司可将“黑神话悟空”作为商标进行注册，并永久享有注册商标专用权

A．①②
B．①③
C．②④
D．③④

8．甲公司的注册商标具有较高知名度，乙公司未经甲公司许可，在其生产销售的产品、外包装及相关宣传活动中使用了该注册商标。甲公司以乙公司的行为侵害了其注册商标专用权并构成不正当竞争为由提起诉讼。对此，下列说法正确的是

①乙公司有悖于经营者应当遵循诚信的经营原则

②乙公司构成商业诋毁行为，侵害了消费者的知情权

③甲公司所注册的相关商标受法律保护的期限为10年，且不得续展

④乙公司做法属于“搭便车”行为，构成商标侵权及不正当竞争

A．①③
B．①④
C．②③
D．②④

9．近期，市场上出现与P公司自营的“精酿小麦啤酒”包装相似的产品，给部分消费者造成混淆，P公司发布声明称：对自营的“精酿小麦啤酒”及“精酿黑啤酒”罐体的包装设计享有知识产权并已进行了版权登记，未经许可使用将依法进行追责。对此，下列说法正确的有

①如当事人不服一审判决的，必须在十日内提出上诉

②P公司与实施侵权行为的主体可通过仲裁或诉讼方式解决

③市场上采用与 P公司自营的“精酿啤酒”相似的包装设计，侵犯其著作权

④市场上采用与P公司自营的“精酿啤酒”包装相似的产品，属于版权违约行为

A．①③
B．①④
C．②③
D．②④

10．“悦茶”以其独特的茶饮配方、清新文艺的店面风格，迅速在年轻消费群体中走红，门店如雨后春笋般在各大城市的核心商圈开张。然而，好景不长，一家名为“悦茗”的茶饮店悄然出现，其招牌茶饮、包装设计乃至店面装修风格都与“悦茶”如出一辙，唯一不同的是店名中的一个字。这一情况引起了“悦茶”品牌方的警觉，经过深入调查，发现“悦茗”不仅在产品外观上模仿，甚至在原材料采购渠道上也试图混淆视听，打着与“悦茶”相同供应商的旗号。“悦茶”一纸诉状将“悦茗”告上法庭。对此，下列分析正确的是

①“悦茗”茶饮店未经权利人许可，侵犯了商标持有人的商标权

②“悦茶”品牌的商标持有人可要求“悦茗”茶饮店承担举证责任

③“悦茗”茶饮店应立即停止商标侵权，消除影响，赔偿损失

④“悦茗”茶饮店通过虚假宣传和假冒手段侵犯了消费者安全消费的权利

A．①②
B．①③
C．②④
D．③④

11.阅读材料，完成下列要求。

A公司是我国卫生用品制造行业的知名企业，其拥有的产品商标为中国驰名商标。2021年10月至2023年1月，杜某在某电商平台上注册商铺，销售明知是假冒A公司注册商标的产品，销售金额共计30.5万元。2021年12月至2023年1月，魏某利用自己在电商平台上经营的多家店铺，销售明知是假冒A公司注册商标的卫生用品，销售金额共计7.4万元。经鉴定，杜某、魏某销售的假冒A公司注册商标的卫生用品均为不合格产品。查明真相后，杜某和魏某被依法追究刑事附带民事责任。
结合材料，运用《法律与生活》的相关知识，说明杜某和魏某的违法行为以及对其进行惩处的意义。（12分）
	


（★选做题）12.阅读材料，回答问题。

近日，湖北省安陆市人民法院审理了一起出售大牌“分装小样”的侵害商标权纠纷案。被告刘某通过国货彩妆品牌“某棠”某宝旗舰店购买遮瑕膏等化妆品，在未经商标权利人宁波某化妆品有限公司的许可授权下，自行分装小样通过某宝店铺对外出售，并在分装包装上贴上“某棠”字样。宁波某化妆品有限公司发现刘某销售行为后诉至法院，要求判令刘某立即停止侵害注册商标专用权行为，并赔偿经济损失。
结合材料，运用《法律与生活》的知识，请回答：假如你是该案的法官，你会怎样判决？并说明判决的理由。（12分）
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1．DD公司其为注册商标“DD”的商标专用权人，“DD”商标已具有较高知名度。某搬场公司未经其许可，擅自在企业网站、企业车辆等处使用“DD搬场”等标识，并将“DD搬场”作为企业字号在企业网站中突出使用。同时，还注册了“DD”相关域名拼音并通过该域名进行相关服务。以下对搬场公司行为说法正确的是

①已构成对涉案公司商标权的侵犯     ②应承担恢复原状的一般侵权责任

③将引起社会对服务来源产生混淆    ④其域名拼音具有对应性和正当性

A．①②
B．①③
C．②④
D．③④

2．A公司自成立后，短短8个月便申请注册129枚商标，涵盖商品类别24个。在B公司因上市公告企业名称“长高电新”后，A公司在无真实使用意图的情况下抢先申请注册涉案12枚“长高电新”商标，随后对B公司提起商标侵权诉讼，索要巨额赔偿1000万元。对此案分析正确的是

①A公司恶意提起商标诉讼索要巨额赔偿，违反了诚实信用原则

②B公司自上市公告之日起，成为“长高电新”商标的专利权人

③法院应积极发挥司法能动性，对恶意诉讼施以罚款的行政制裁

④国家知识产权局应宣告A公司抢注的12枚“长高电新”商标无效

A．①②
B．①④
C．②③
D．③④

3．某文化传媒公司主播在直播平台售卖贵州茅台酒厂（集团）保健酒业有限公司生产的某礼盒商品时，多次用酒瓶、手指遮挡厂家名称中的“保健酒业有限公司”字样，只显露其中的“贵州茅台酒厂”；消费者下单后，公司员工还添加客户微信并推送相关酒类营销信息，有些信息缺乏事实依据。该公司

A．侵犯了贵州茅台酒厂的商标专用权，应依法承担侵权责任

B．没有遵循诚信原则，损害了消费者个人信息权和自主选择权

C．实施了使消费者发生误认的混淆行为，违反了公平竞争规则

D．以不当行为降低了相关企业的社会评价，侵犯了企业的名誉权

4．J公司长期生产、销售的工业粘合剂类商品，注册了“BOYAA博亚”、“BOYAA”等商标，均在有效期内，商品多采用“BY+数字”的命名方式，且相应商品在该行业领域有一定影响力。W公司擅自在同款商品中使用与J公司对应商品同款“BY+数字”字样推广自己商品，因此两家公司发生了纠纷。以下分析正确的是

①W公司的行为影响了他人的商业信誉，属于商业诋毁行为

②W公司使用与注册商标近似的标识，侵犯注册商标专用权

③W公司通过混淆行为误导消费者，构成不正当竞争

④J公司可以向人民法院提起诉讼，要求W公司承担违约责任

A．①②
B．②③
C．①④
D．③④

5．甲公司系某轻奢时尚品牌箱包和服饰的提供商。该公司发现，乙公司生产销售的包品上使用了与其系列注册商标近似的标识，并采用近似的包品装潢。当地市场监管部门接到举报后，经查实，对乙公司的违法经营行为进行了处罚。本案中

A．甲公司依法享有商标专用权，受法律保护15年

B．甲公司可以要求乙公司排除妨碍、赔偿经济损失

C．乙公司如不服处罚，可依法向法院提起民事诉讼

D．乙公司实施的“搭便车”行为，属于不正当竞争

6．某食品公司在其产品包装上擅自使用了洪某已发表的画作中具有独创性的蜡染花鸟图案，洪某以著作权受侵害为由向法院提起诉讼。该食品公司辩称，洪某作品中的纹样等均来自古代传统蜡染图案，自己的使用不构成侵权。下列分析正确的是

①洪某对画作的发表权等著作人身权不受保护期限制

②洪某画作借鉴了传统蜡染图案这一事实应由被告举证

③若洪某未到著作权登记机关办理登记，则不能就该画作主张著作权

④以和为贵，双方当事人可在人民法院的主持下达成调解协议

A．①②
B．①③
C．②④
D．③④

7．2024年3月，天津市滨海新区市场监管局接到北京首钢某有限公司举报，反映S公司存放大量印有“首钢”标识的钢卷，为侵权产品。2024年5月30日，依据相关规定，天津市滨海新区市场监管局对涉案侵权产品先行予以没收并作出行政处罚。对此，以下分析正确的是

①S公司的“搭便车”行为构成了不正当竞争

②S公司侵犯了北京首钢某有限公司的专利权

③S公司损害了对方民事权益，应承担无过错侵权责任

④市场监管部门打击这一行为有利于维护市场经济秩序

A．①②
B．①④
C．②③
D．③④

8.阅读材料，完成下列要求。

甲公司是中国葡萄酒行业的民族企业代表，旗下“长城”牌葡萄酒享誉海内外。甲公司依法享有“长城”“GREATWALL”等注册商标专用权，核定使用商品均为酒类商品。乙公司未经甲公司许可，在其生产、销售的“长城酒魂”“沙城王”白酒产品包装盒上使用了“长城”“GREATWALL”等字样和长城图案，并且在其官方网站中突出展示上述白酒的包装装潢；乙公司在其白酒产品的包装和官方网站上故意将企业名称中的“长城酿造”字样做商标性的突出使用，造成相关公众误认。甲公司遂将乙公司起诉至法院，主张乙公司侵犯其商标权，且构成不正当竞争。
结合材料，运用《法律与生活》知识，分析本案中甲公司的主张。（10分）
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